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— Antena 3 lanza la Television 3.0

— Zetay Prensa Ibérica crean una sociedad para comercializar la publicidad digital
— Borja Balanzat, nuevo director comercial de CBS Outdoor

— Expressive gana la exclusiva de Radio Television de Castillay Leon

— Carlos Fernandez, regresa a Antena 3 como director de contenidos

OQASOCIACIONES

— Presentacion oficial de la Academia de la Publicidad

— LaAsociacidn para la Promocion de la Creatividad y la Innovacion organizd dos talleres creativos

— La Asociacion de Marketing de Espaiia entregd sus premios anuales

— Conect presenta un estudio sobre el valor prescriptor de la audiencia de los canales tematicos
de pago

— La Asociacion para el Progreso de la Direccién organizé una jornada sobre crisis y medios

— La AEAP entreg6 sus premios El Sol

11UNIVERSIDAD

— La Universidad Complutense pone en marcha un master sobre internet

12LIBROS

— Desde el otro lado del escaparate

12PROXIMAS CITAS AEDEMO/ESOMAR

— AEDEMO
Jormadas teérico-practicas sobre la investigacion cualitativa
Seminario: Poniendo unas bases sélidas para mejorar la investigacion de mercados
Tertulia: Las nuevas reglas del juego: caso Mercadona desde la 6ptica del fabricante
—ESOMAR
Etica, responsabilidad y creatividad de la investigacién

1ENTREVISTA

— Oliver Gerard, responsable de Foxtrot Marketing, habla de la Fiesta del Cine, iniciativa
impulsada por las tres federaciones de cine espafiolas 353,
“Elcine esun medio de altisima calidad por su formatoy situacion” 7%
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INVESTIGACION

TNS Worldpanel lanza un panel de
consumo de telefonia mévily TIC

Loggicc, nueva agencia de investigacion

especializada en el punto de venta TNS Worldpanel ha lanzado ComTech,

un panel de consumo que mide los

Fundada por Alvaro Marin, Loggicc es una nueva agencia comportamientos en el ambito de la
de investigacion abierta en Madrid y especializada en el telefonia movil y los servicios
punto de venta. Para ello, utiliza la tecnologia Eye Tracking, tecnoldgicos, y que permitira seguir de
que permite montar una tienda virtual y analizar, gracias a forma continua las principales
un sofisticado software, la mirada del consumidor. De esta tendencias y desarrollar estudios en
forma, indican los responsables de la compafia, puede profundidad. El nuevo panel, que
detectarse a qué puntos se dirige la mirada del usuario, cuenta con una muestra continua de
cudles son los llamados “puntos calientes’, es decir, 8.000 individuos representativos,
aquellos en los que se detiene mas veces su mirada, y contempla tres soluciones: ComTech
estudiar cual es su comportamiento con respecto Mobile Tracking, que permite seguir de
al emplazamiento de los productos en la forma continua y mensual el
: tienda, el packaging o las comportamiento en cuanto a consumo
T — promociones mas efectivas. y posesion de telefonia maovil individual;
RN I"lﬁ u | ComTech TIC Tracking, que aporta una
A .. vision integrada del conjunto de
e pses servicios presentes en el hogar, y
= ' ComTech TIC Insight, que auna la
experiencia de TNS Worldpanel en
- _ & paneles de consumidores y la
15 . informacion continua sobre consumo

declarado de telefonia movil y TIC.

TENDENCIAS

Empeoran las previsiones del panel de anunciantes Zenthinela

La segunda ola del panel de anunciantes Zenthinela, puesto en marcha este afio por
Zenithmedia, arroja unas previsiones mas pesimistas que en su primer dato, en lo que a
la evolucion de la inversion en medios convencionales se refiere. Situa la caida en un
17,3%, lo que empeora en casi cinco puntos las estimaciones anteriores. El unico medio
convencional que continua con numeros negros es Internet, aunque su ritmo de
crecimiento también se ralentiza y se situa en un 8,2%, unos cuatro puntos por debajo
de las previsiones hechas dos meses antes. Frente al recorte en los medios
convencionales, los anunciantes pronostican un aumento de los recursos destinados a
acciones de caracter mas tactico, como promociones y ofertas de precio, que podrian
crecer casi un 16%.
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