





























La marca de la distribucion pierde peso

Segun el ultimo informe ‘Nielsen 360, la marca de la
distribucion ha perdido cuota de mercado, en concreto cayo
0,2 décimas en 2016, representando el 39,5% de las ventas
totales. Con ello se rompe una tendencia de crecimiento
sostenido durante los ultimos diez afnos. La intensa actividad
promocional de las marcas del fabricante en el punto de
venta seria, segun los responsables del informe, la razén de
este cambio de tendencia. Sefala que casi el 30% de las
ventas de las marcas del fabricante se realizan en promocién.
El estudio revela, ademas, una recuperacion del consumo
de los espanoles de modo que, indican, el gran consumo crecié un 2,7% el pasado
ano, hasta alcanzar los 73.000 millones de euros. Otro dato relevante del estudio es
la importancia adquirida por el canal digital, pues seis de cada diez consumidores
compaginan la compra fisica con la online, aunque, de momento, la mayoria utiliza
la red para la toma de decisiones, si bien la compra se culmina en la tienda fisica.
Solo un 13% de hogares ademas de la compra fisica, realizan la online de principio
a fin.

Comprar con ayuda del mévil

Un estudio elaborado por In-Store Media, agencia de
shopper marketing, sefala que el 78% de los espafoles
utiliza habitualmente el movil para ayudarse en la toma
de decisiones al comprar en grandes almacenes, tiendas
especializadas o supermercados. En el caso de las mujeres
este comportamiento se eleva hasta un 85%, mientras que
en los hombres se situa en un 71%.

Por edades, si bien el estudio indica que el uso del movil
durante las compras es considerable hasta pasados los 45,
entre los 18-29 se eleva un 10% respecto a la media; entre 30 y 39, un 3% masy
decrece un 10% sobre la media entre los 40 y 49; un 12% entre los 50 y 59 y un 23%
a partir de los 60 afos. Entre los motivos que llevan a los consumidores a utilizar su
teléfono movil en el supermercado se encuentran la comparacion de precios (para el
63% de los encuestados), la busqueda de informacion sobre los productos a comprar
(54%) y la consulta a familiares 0 amigos sobre los mismos (43%).

Se mantiene el crecimiento de la inversion publicitaria

En 2016, segun los datos del indice i2p, elaborado por Arce Media y Media
Hotline, la inversion publicitaria en medios convencionales alcanzo la cifra de
4.207,7 millones de euros, lo que supone un crecimiento del 2,9% sobre el ejercicio
precedente.




























