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No es facil combinar

captura, tratamiento de datos e
informatica cuando se trata de crear soluciones

Aun asi, en ODEC lo logramos sea cual sea el tamafio y la necesidad de nuestros clientes.

m Potencia en Captura ® Amplia dimensién para

de informacin: tratamiento de datos:
= Todos los canales de recogida: = 40 técnicos de estudios y jefes
PAPI, CATI, CAWI de proyecto

= Hasta 160 puestos de CATI y
video - captura

= Capacidad para proyectos con
grandes volimenes de
digitalizacion documental

= Depuracion, codificacion y
validacién de datos

= Todos los servicios para tratamiento
estudios de mercado: captura,
explotacion, salidas, presentaciones

= Software Confirmit/Bellview,
Quantum, SPSS, Dimension

= Explotacion de estudios
de audiencia

ODEC

www.odec.es

construimos
soluciones

m Técnicas avanzadas en
soluciones informaticas:

= 60 técnicos informaticos:
consultores, analistas y programadores

= Desarrollos a medida en
entornos web

= Business Intelligence (Data
Warehouse, Data Mining, OLAP)

» Software para investigacion de
mercados y para planificacién
de medios (Tom Micro, Galileo)

= Qutsourcing informéatico y
de servicios

- Captura de informacién
- Tratamiento de datos

- Soluciones informaticas
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