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LLAMADA A PONENCIAS

Los dias 17 y 18 de Junio del afio 2010 se celebrara en Barcelona el 15° Seminario organizado
conjuntamente entre AEDEMO y la aea. Tras quince afios de colaboracion entre ambas
asociaciones, el seminario se ha convertido ya en un referente para el sector.

CONTENIDO DEL SEMINARIO.

Las dos pasadas ediciones de este seminario se abrian bajo el titulo “Mas por menos”. El entorno
de crisis de estos dos Ultimos afilos marcaron, sin duda, la orientacion de dichos seminarios.
Tanto la crisis, como el nuevo panorama de la distribucion y los medios, siguen en boca de
todos. Pero es momento de pensar en el “dia después” y empezar a prepararnos para el futuro.
Proponemos, por lo tanto, empezar a pensar en los cambios que seran necesarios hacer para
adaptarnos eficazmente a nuevos escenarios. El pasado afio aludiamos al refranero popular y
recordabamos aquello de “la necesidad agudiza el ingenio”. Este afio nos resulta muy sugerente
la frase de “renovarse o morir". Pensamos en como ‘“reinventar” nuestra marca y Su
comunicacién. Son momentos en lo que hay que cuestionarse casi todo, en busqueda de una
mayor eficacia.

Bajo el titulo genérico del seminario tienen, evidentemente, cabida una amplitud de temas. A
titulo orientativo sugerimos algunos de los cuales consideramos de interés, aunque el temario
gqueda abierto a nuevas aportaciones:

¢ Insights para una nueva época

e ¢Back to the Basics? ¢Las marcas las crean los productos?

e La necesidad de la vuelta a lo estratégico: replanteamiento de valores de marca,
posicionamiento, plataformas de comunicacion....

¢ Nuevos touchpoints: contactando eficazmente con el consumidor en el nuevo escenario
de los medios

o ¢Desplazando dinero de Marketing a Trade? ¢Hay suficiente sinergia entre las dos
areas?

e Comunicacién en el punto de venta. ¢ Algo mas que un elemento tactico?

e Fabricantes y Distribuidores : ¢ Hay espacio para la colaboraciéon?

Se valorara especialmente la aportacién de ejemplos o la demostracion de la eficacia de las
acciones expuestas.
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PROCEDIMIENTO

Cualquier profesional o interesado en el tema puede participar como ponente, para lo cual
debera enviar antes del 10 de Marzo a la Secretaria de AEDEMO, c/ Entenca, 332-334, 8° 52 -
08029 Barcelona, o a la direccién de e-mail: aedemo@aedemo.es, una sinopsis indicando:

1.- Titulo de la ponencia. (Si el titulo de la ponencia no es suficiente explicativo, se ruega breve
subtitulo)

2.- Datos del ponente: nombre, profesion, empresa, cargo, direccién, teléfono, fax, etc. y breve
curriculum profesional.

3.- Resumen del tema que desarrollara en la ponencia.

4.- Motivos por los que considera de interés la ponencia para el seminario.

5.- Material audiovisual que precisara para la presentacion.

6.- Tiempo necesario para la exposicion (no debe superar los 30 minutos).

SELECCION.

El Comité de Programa esté formado por:

Coordinadora:

Dna. Pilar Pérez. Managing Director Barcelona Office de Millward Brown Spain.
Comité:

D. Juan Pablo Eslava Director Marketing Services de Henkel Ibérica, S.A.

D. Juan Ramon PlanaDirector General de la aea.

D. José Manuel Sierra Director Comercial y Marketing de Boreal Media.

Este Comité llevara a cabo la seleccién de las ponencias en base a la calidad de las mismas y al
interés del tema. La seleccion y comunicacion de las ponencias escogidas se realizara a finales
de marzo.

Las ponencias seleccionadas deberan enviarse por escrito a la Secretaria de AEDEMO antes del
26 de Abril y hasta entonces no se consideraran definitivamente aceptadas.

Tanto la ponencia presentada como el material enviado a AEDEMO para su posterior publicacion
online, en CD y/o libro se debera ajustar a la plantilla comun gue la organizacion facilitara a todos
los ponentes, con la finalidad de que tamafios de letra y similares sean los adecuados para su
visualizacién durante la sesion, como para su posterior edicion. El formato serd en todos los
casos Power Point, y se ruega que venga acompafiado con una explicaciéon o los comentarios
necesarios para su comprension posterior. EI material enviado a AEDEMO para su publicacion
deberia tener una longitud aproximada de 30 a 40 péaginas. El envio de la ponencia para el
seminario implica la autorizacién para su difusion posterior en el libro/CD u otros medios que se
editan para entregar a asistentes o interesados..

Las ponencias deberan ser enviadas en CD o por e-mail.
Confiamos en que el seminario sea de su interés y les invitamos a participar en el mismo.

Recuerde que la fecha maxima para la recepcion de las sinopsis es el 10 de Marzo de 2010.

Cordialmente.
COMITE DE PROGRAMA



