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EL 27° SEMINARIO DE TELEVISION, ORGANIZADO POR AEDEMO, SE CELEBRARA LOS DIAS 9,10 Y 11 DE FEBRERO DE 2011,

De nuevo proponemos a los profesionales de los distintos sectores implicados que participen con sus ponencias, comunicaciones,
debates y presencia en nuestra cita anual obligada. El reto que supone el éxito de ediciones anteriores solo sera posible superarlo
con una cuidada seleccion entre la oferta de ponencias presentadas. Por eso el Comité de Programa anima desde aqui a todos los
interesados a enviar sus propuestas mediante el siguiente procedimiento.

PROCEDIMIENTO

Cualquier interesado en participar como ponente, debera enviar antes del 17 de Julio de 2010 a la Secretaria de AEDEMO, C/ Entenca, 332-334 - 8°5%
08029 Barcelona 0 a la direccién.de e-mail: aedemo @aedemo.es, una sinopsis indicando:

1011 Titulo/de la;ponencia.

1021 Datos del ponente: nombre, profesion, empresa, cargo, direccion, teléfono, fax, etc. y breve curriculum profesional.
1031 Sinopsis del contenido que desarrollara la ponencia (15 a 20 lineas).

1041 Motivos por los que considera de interés la ponencia para el seminario.

1051 Material audiovisual que precisara para el desarrollo de su ponencia.

1061 Tiempo necesario para la exposicion (no deben superarse los 25 minutos).

SELECCION

La seleccion de ponencias se basara principalmente en tres criterios:

| Elinterés para la audiencia. O
| Lacalidad. O) /
| La novedad. O @

La decision correspondera al Comité de Programa formado por:

| Luis Pistoni (coordinador)
| Pablo Alonso
| Fernando Conde
I Jordi Hidalgo
I Juan Luis Méndez

En fecha 28 de Julio se tomara la decision final sobre las ponencias seleccionadas, lo que se comunicara por escrito de inmediato a los interesados.

PREPARACION DE LA PONENCIA
Las ponencias seleccionadas no se consideraran definitivamente aceptadas hasta que se hayan recibido por escrito.

La presentacion oral podra, evidentemente, incorporar novedades sobre la ponencia escrita y si es preciso, resumirla, al no ser los tiempos de exposicion
superiores a los 25 minutos por ponencia. Se recomienda en este sentido una cuidadosa preparacion y ensayo del material audiovisual que se desee
utilizar.

Se recomienda especialmente cuidar la diferenciacion entre el material escrito que se publicara en el libro/cd de ponencias y que debera permitir una lectura comprensible E
sin necesidad de lo que aporta la presentacion en vivo. Por tanto, la presentacion (en Charts, PowerPoint, etc.) ha de ser un documento paralelo, similar en contenido pero
diferente en la forma respecto a la ponencia escrita.

Cada grupo homogéneo de ponencias estara al cuidado de un moderador, a quién pueden acudir "sus" ponentes y solicitar ayuda en todos los aspectos:
material, contenidos que puedan presentar, puntos de contacto con otras ponencias, revision de los tiempos de exposicion, animacion del coloquio, etc.
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GRATIFICACIONES

El Comité de Programa ha previsto gratificar a un ponente por ponencia escrita:
Inscripcion al Seminario, viaje y alojamiento de un ponente.

Se admitira que la ponencia sea presentada por 2 ponentes (nimero maximo).
El 2° ponente tendra derecho sdlo a Inscripcion gratuita al Seminario, no a viaje
y alojamiento.

Asi mismo estan previstos premios a la mejor ponencia y a la mas innovadora.
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TEMARIO

Sugerimos a continuacion, de forma orientativa, ya que no exhaustiva, algunos de los temas que podrian ser de interés.
LA INVESTIGACION

Los efectos de la retirada de publicidad en TVE.

El futuro de una TV publica sin publicidad.

La fragmentacion de la audiencia y sus consecuencias.

Proyectos de estudio, especialmente en el area de avances tecnoldgicos.
Las consecuencias de la migracion analdgica.

Los cambios tecnoldgicos en el panel de audimetria.

La confidencialidad de la informacion, el panel y las comunicaciones, la precision. ..
Comparacion de resultados en funcion del uso de diversas técnicas.

La investigacion de contenidos.

La investigacion cualitativa en los procesos de cambio.

La audimetria y la fragmentacion de la audiencia.

LA PLANIFICACION

LA COMPRA

La problematica de la planificacion ante las nuevas situaciones.

La definicion de audiencias y targets en funcion de los estudios existentes.
Novedades en el terreno de la planificacion de television y multimedia.

La modelizacion: prediccion de audiencia, etc.

EL MEDIO

Los nuevos esquemas de comercializacion y su efecto en el mercado. O
La problematica de compra en el medio en Espafia o en otros paises.
Propuestas de modelos de compra.

La nueva configuracion del medio TV.

El modelo de TV en otros paises.

Los efectos del apagdn analdgico.

El desarrollo de la TDT y sus consecuencias. La TDT de pago.

La TV en HD.

Nuevas formas de TV: Internet, teléfono, Situacion y futuro.

La television como activador de la economia, de la cultura o de un modelo de sociedad.
Posibles novedades que puedan afectar a los planificadores o compradores de espacios.
Leyes y Consejos Audiovisuales.

Las distintas formas de promocion de programas.

Formatos y contenidos.

La fragmentacion.

Las fusiones de las televisiones. ¢Hay negocio para tanta tele?

Las televisiones y sus grupos editoriales.

LA PUBLICIDAD Y EL ANUNCIANTE

Andlisis de los desplazamientos de las inversiones publicitarias en TVE.

Panorama de las inversiones publicitarias en television, evolucion y expectativas.

Las formas y soportes de la publicidad en TV: el patrocinio de programas, la publicidad estatica, el product placement, etc. Medidas de su eficacia.
La creatividad en television para contrarrestar al zapping, seleccionar targets, paliar los efectos de presupuestos reducidos, etc.

La eficacia del medio ante los cambios.

La compra de espacios publicitarios y patrocinios en television.

Definicion de targets y de audiencia util.

Control de la eficacia de la publicidad y patrocinios.

Puntos de vista sobre la problemética de investigacion del medio.

@

Confiames en su participacion. Y -
Recuerde: fecha-limite-para la recepcion de sinopsis: 17 de Julio de 2010.

Cordialmente, asociacion espafola de estudios
Comité de Programa de mercado, marketing y opinion





